de buitenlandse. De Ambassadeurs moeten
immers in de cerste plaats fungeren als
Vlaams visitckaartje in het buitenland, met
cen heel gerichte opdracht, bijvoorbeeld een
concert verzorgen op een plek waar een
Vlaamse handelsmissie op bezock is, met
alleen politicke decision makers, captains of
industry en andere invités in het publick.
Wat de gedachte daarachter is, verwoordde
Van den Brande op 12 juli 1993 in zijn toe-
spraak voor het corps diplomatique ter gele-
genheid van de Vlaamse feestdag: ‘Het be-
lang van cultuur mag ook vanuit puur eco-
nomisch standpunt nict onderschat worden.
Ik ben ervan overtuigd, dat cultuur meer
deuren opent dan om het even welke andere
troef waarmee cen land, een gemeenschap,
een 1'egio internationale contacten tracht te
leggen (1).” Kortom, wanneer een orkest
70'n mooie muziek uit zijn instrumenten kan
toveren, dan kunnen de landgenoten van die
musici, die bouten en schroeven te kool)
aanbieden, toch ook de kwaadsten nict zijn,
toch? De vroegere Nederlandse minister van
cultuur Eelco Brinkman had daar een gepas-
te uitdrukking voor: ‘cultuur als glijmiddel
voor de economic’, kunst als de vaseline
waarmee de Vlaamse export een buiten-
landse handelspartner in de... ch, strot
wordt geramd. Zo zien we dan ook een niet-
cultuurmens als ruimtevaarder Dirk Fri-
mout Culturele Ambassadeur van Vlaande-
ren worden (die overigens bij de eerstvol-
gende gelegenheid publick voor de belgitude
zou kiezen, maar dit terzijde): van een volk
dat zo’n onvervaard wetenschapper voort-
brengt, willen wij toch zelfs met gerust ge-
mocd cen tweedehands auto kopen, zeker?
De ex-Qostbloklanden trachtten ook de su-
perioriteit van hun communisme te I)C\\'ij—
zen door hun zwemjongens en turnmeisjes
overal te laten excelleren. Ambassadeurs?
Narren van de koning, ja.

De  ambassadeurs moeten tenslotte
Vlaanderen internationaal tot cen begrip
maken, meer bepaald tot cen merknaam,
cen brand name, zoals Coca-Cola of Marl-
boro er cen is, cen vlag waaronder spullen
worden verkocht. De functie van de kunst
daarin is het promoten van die merknaam
door die te associ¢ren met kywaliteit. Daar-
mee krijgt de kunst cen taak die wezenlijk
niets te maken heeft met haar cigen dyna-
mick. Ze wordt zelfs in een dienende func-
tic gedrukt, dienstbaar aan de exportpro-
motic. Kunst en cultuur worden erin niet
gewaardeerd om wat ze intrinsick beteke-
nen, maar omwille van wat ze kunnen be-
tekenen als reclamevehikel. Nu is er niets
fouts aan het bevorderen van de export, er

is zelfs niet fouts aan het bevorderen van een

Vlaams wij-gevoel, de vraag is wel of de
cultuur daarvoor als kruiwagen moct wor-

den opgevorderd.
g

Dit is geen door wantrouwen ingegeven
intentieproces, het is de uitdrukkelijke be-
docling van de hele operatie ‘Culturele Am-
bassadeurs’, zoals ze met name is bekok-
stoofd door Van den Brandes kabinetsme-
dewerker Kris Rogiers. Dat laatste is niet
onbelangrijk, omdat Rogiers ook verbonden
was aan het kabinet van Van den Brandes
voorganger Gaston Geens, waar hij cen van
de bedenkers was van de ‘filosofie’ van Flan-
ders’ Technology. Die technologicbeurs,
die in de jaren tachtig door de eerste Vlaam-
se executieve officieel werd gepromoveerd
als de belangrijkste creatieve emanatie van
het pas autonome Vlaanderen, baadde in een
nco-liberale ideologie die de vrije markt als
het leidende maatschappelijke beginsel be-
schouwde. Remember, er heerste crisis en
werkloosheid in die dagen en het heette toen
dat een sociaal paradijs niet kon worden
gebouwd op een economisch kerkhof. Voor

het culturele paradijs, idem.

Economisme

Het gevolg was dat het economisme ging
wockeren, het geloof in de suprematie van
de economische wet van vraag en aanbod,
van kwantificering, van maximaal publicks-
bereik, van maximale financi¢le opbrengst,
van onmiddellijk nut. En daar zou ook de
cultuur aan onderworpen worden, hoe
strijdig dat economistisch beginsel ook is
met de kwaliteitsgerichtheid van cen leven-
de artisticke praktijk.

Toch, zo bleck, bestaat er een probaat
middel om de kunst aan het economisme te
onderwerpen: financiéle afhankelijkheid.
Het instrument daarvoor was de sponsoring
vanwege het bedrijfsleven. En daar was ook
behoefte aan, want sponsoring bood cen
oplossing voor de steeds stijgende financie-
ringsbehoeften van de cultuursector, be-
hoeften waarin steeds minder tegemoet
werd gekomen door het stagnerende, zo al
nict dalende cultuurbudget van de overheid.
Voor dat falende cultuurbeleid van de over-
heid was sponsoring meer bepaald het ¢nige
alternatief. Ze werd zelfs officicel van over-
heidswege bevorderd, zeker door de toen-
malige, liberale minister van cultuur Patrick
Dewael. Die had daar niet alleen ideologi-
sche redenen voor, het was voor de overheid
ook een middel om haar verantwoordelijk-
heid, met name in de financiering van het
culturele leven, te kunnen afschuiven op
anderen, in dit geval de ondernemingen.

Daar schuilt cen wat pijnlijke ironie in.,
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Vele decennia lang was de cultuur in Vlaan-
deren gepolitiseerd geweest, onderworpen
aan ideologische belangengroepen, vooral
via de \'crzuiling. Van in de jaren zestig
grocide een sterke tegenbeweging die de
cultuur wou bevrijden uit die politicke be-
knelling — en pas begon dit proces succes te
bocken, of daar diende zich, in de jaren
tachtig, de nicuwe potenti¢le kolonisator al
aan, de economie.
Het financieel falende cultuurbeleid
speelt ook cen esstentiéle rol in de kwestie
van de Culturele Ambassadeurs; het nog
altijd ontoereikende Vlaamse cultuurbudget
leidt — laat ik het een beetje romantisch stel-
len — tot cen uithongering van de culturele
sector, die er vervolgens toe wordt verleid
om toch maar een Ambassadeurschap te
aanvaarden, want dat biedt dan toch cen
perspectief op extra geld. Maar dan moet de
cultuur er wel de daarbij gestelde voor-
waarden bij accepteren, te weten het pro-
moveren van de Vlaamse merknaam. Voor
zo'n, laat ik het besmuikt zeggen, voor-
waardelijke financiering bestaat een woord:
chantage. Dit laatste is cen kwestie van tech-
nick: hoe kan men kunstenaars zover krijgen
dat ze cen Ambassadeurschap accepteren?
Maar de Ambassadeurs moeten ook een
rol spelen bij het creéren van verkoopsbe-
vorderende events en daar is niet elke vorm
van cultuur geschikt voor. Het is daarente-
gen alleen de prestige-kunst, de in sociale
termen clitaire kunst die daarvoor dienstig
is. Klanten moeten immers niet worden
afgeschrikt door culturele experimenten of
door kunstenaars die ni¢t met twee woor-
den spreken. Het is dan ook geen wonder
dat Rosas aanvankelijk — in cen cerste fase,
toen het kabinet-Van den Brande eraan
dacht slechts een half dozijn Culturcle Am-
bassadeurs te installeren — niet tot de ‘uit-
verkorenen” behoorde, aangezien het gezel-
schap door de initiaticfnemers als ‘margi-
naal” werd beschouwd (wellicht zegt dat
laatste meer over het vermogen tot cultureel

onderscheid bij het kabinet dan over Rosas).

Stroomlijnen

Omuwille van de aanwijsbare continuiteit
tussen het economische pl‘cstige~(lmlk01l van
Flanders’ Technology en het Ambassa-
deursinitiatief, hoeft het niet te verbazen dat
dit laatste de warme steun kreeg van God-
fried Van de Perre, de secretaris-bestuurder
vande Sti(‘hting voor Kunstpromotie, in cen
column in het zakenblad Trends (2). Deze
Stichting, die dateert van het midden van de
jaren tachtig, wil precies het contact tussen
de kunst en de economie institutionaliseren,

vooral door te bemiddelen bij kunstsponso-
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